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GS1 projekton dhe menaxhon njé sistem
global standardesh gé aplikohet pérgjaté
gjithé zinxhirit furnizues.

Pér 40 vitet e fundit, GS1 i éshté dedikuar
projektimit dhe implementimit té standardeve
globale pér pérdorim ne zinxhirin furnizues.
Népérmijet strukturés sé sistemit té saj, GS1 bén
té mundur l&vizjen efikase dhe té sigurt té
produkteve, shérbimeve dhe informacionit rreth
tyre né dobi té biznesit dhe pérmirésimit té jetés
sé individéve, kudo gé ata ndodhen.

Standardet tona garantojné ndérveprim
efikas mes kompanive, si dhe veprojné si
udhézues né krijimin e njé strukture solide
pér industri t& ndryshme.

vizionin toné.

Standardet GS1 sjellin sé bashku kompanité gé
pérfagésojné té gjitha pjesét e zinxhirit furnizues -
prodhuesit, shpérndaresit, shitésit, spitalet,
transportuesit, organizatat doganore, zhvilluesit e
programeve kompjuterike, autoritetet vendore,
autoritetet ndérkombétare rregullatore, et;.

Standardet GS1 pérdoren nga rrjete tregtare
shumékombéshe, nga marka té famshme botérore dhe
nga profesioniste individuale. Kéto kompani, gé& mund
té kené interesa te ndryshme biznesi, punojné sé
bashku, nén udhéhegjen toné, me ané té pérdorimit té
standardeve duke rritur né ké&té ményré shpejtésing,
efikasitetin e zinxhirit té furnizimit dhe duke e béré até
mé pak té ndérlikuar dhe mé pak té kushtueshém.

Pér mé shumé informacion mbi GS1: www.gsl.org

Tek GS1, vizioni joné éshté njé boté ku objektet dhe informacioni mbi to, lévizin né ményré té
sigurt e efikase né dobi té biznesit dhe pérmiresimit té jetés sé individéve, kudo ku ata ndodhen.
Misioni joné éshté té jemi lider neutral, ti mundésojmé komuniteteve zhvillimin dhe implementimin
e standardave globale me ané té sigurimit té mjeteve dhe besimit té nevojshém pér té arritur
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1.Caktimi i Numrave Globale té Artikujve Tregtaré (GTIN)

1.1 Rregulla té
pérgjithshme

Njé numér global pér
artikujt tregtaré (GTIN)
pérdoret pér té identifikuar
cdo artikull pér té cilin
éshté i nevojshém rishikimi i
njé informacioni té
paracaktuar gofté ky i
vlerésuar, porositur ose
faturuar né cfarédo pike té
cdo zinxhiri furnizues.

Njé numér i vecanté dhe
unik GTIN nevojitet cdo
heré gé secila nga
karakteristikat e
paracaktuara té njé artikulli
ndryshon sipas procesit té
tregtimit. Parimi kryesor
éshté se

né gofté se konsumatorit i
nevojitet té béjé dallimin
midis njé artikulli te ri
tregtar nga njé artikull i
vjetér tregtar dhe té blejé
pérkatesisht, atéheré duhet
caktuar njé numér i ri GTIN.

Bordi Global Tregtar
Nismétar pér mallrat e
konsumit (FMCG) ka
miratuar rregulla té vecanta
gé zbatohen né profesione
té pérhapura né industri.
Kéto rregulla gé pérdoren
né shumé raste té
zakonshme biznesi mund ti
gjeni né seksionin 3 té
méposhtém.

Megjithése té gjithé
standardet GS1 jané
fakultative, kéto rregulla
mendohet té nxisin praktika
normative pérbrenda
sektorit FMCG.

1.2 Pérgjegjésia

1.2.1. Artikuj me marké té
regjistruar dhe artikuj me
marké té paregjistruar

Pronari i markés, organizata
gé ka ne pronési specifikat
e artikullit té tregtuar
pavarésisht se ku dhe nga
kush éshté prodhuar, éshté
normalisht pérgjegjés pér
shpérndarjen e numrit
GTIN. Né momentin kur
béhet pjesémarrés né njé
organizaté anétare té GS1,
anétarit i jepet njé prefiks
unik GS1 i kompanisé.
Prefiksi i kompanisé nuk
mund té shitet, té jepet me
gera apo té dhurohet pér tu
pérdorur nga njé kompani
tjetér.

Pronar i markés
konsiderohet organizata gé
ka né pronési artikullin
tregtar specifik dhe mund
té jeté:

- Prodhuesi ose furnizuesi.
Kompania prodhon
artikullin ose e merr té
prodhuar nga njé shtet
tjetér, dhe e shet nén
markén e saj.

- Importuesi ose shitési i
shumicés.

Importuesi ose shitési i
shumicés e prodhon
artikullin tregtar, né cilindo
shtet, dhe e shet até nén
markén e tij. Ose importuesi
apo shitési i shumicés
ndryshon artikullin e
tregtuar (pér shembull duke
modifikuar amballazhimin e
artikullit té tregtuar).

-Shitési

Shitési e prodhon artikullin
tregtar, né cilindo shtet,
dhe e shet ate nén markén
e tij.

Ekzistojné edhe disa
pérjashtime si méposhté:

- Artikuj me marké té
paregjistruar.

Kétyre artikujve u caktohen
gjithashtu numra GTIN nga
prodhuesi i tyre. Megénése
prodhues té& ndryshém
mund té furnizojné
konsumatorin me artikuj gé
mund té duken té ngjashem
né pamje te paré, éshté e
mundur gé artikuj te
ngjashém me njeri
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tjetrin té kené numra té
ndryshém GTIN. Kompanité
gé merren me tregtiné e
kétyre artikujve duhet ti
organizojné programet e
tyre kompjuterike né
ményré gé ta pérballojné
kété rast. Shembuj té
artikujve gé ndonjéheré nuk
kané marké jané mollét,
girinjté, gotat e ndryshme,
etj.

-Artikuj té vecanté pér
klientin.

Kur njé artikull tregtar
prodhohet né vecanti pér
njé klient te posacém dhe
porositet vetém nga ky
klient, &shté e lejuar gé ky
klient té caktoje njé numér
GTIN. Né kété rast numri
GTIN duhet krijuar nga
prefiksi GS1 i kompanise sé
klientit.

-Pérjashtime té tjera.

Nése pronari i markés nuk i
cakton njé numér GTIN njé
artikulli, atéheré importuesi
ose njé ndérmjetés tjetér
mund ti caktoje artikullit njé
numér té pérkohshem
GTIN. Kjo nénkupton gé
importuesi merr rolin e
pronarit t& markés dhe
mund, pér shembull, ta
regjistroje produktin né njé
katalog te dhénash. Ky
numér i pérkohshém GTIN
mund té pérdoret derisa ti
caktohet

njé numér GTIN né
ményrén normale.
Alternativisht, njé firmé
mund ti caktoje njé numér
té brendshém njé artikulli
té cilit nuk i éshté caktuar
akoma njé numér GTIN,
vetém pér pérdorim
pérbrenda dyganeve té tij.

1.3 Udhézime pér
caktimin e numrave
GTIN

1.3.1. Karakteristika té
paracaktuara

Karakteristikat bazé té
paracaktuara té njé artikulli
tregtar pérfshijné:

- Emrin e produktit, markén
e produktit, dhe
pérshkrimin e produktit.

- Llojin dhe variantin e
produktit

- Nése artikulli tregtar vjen
né grup: numri i artikujve
bazé té pérfshire né
paketim, néndarja né njési
té nénpaketuara, natyra e
grupimit (karton, paleté,
paleté-kuti, paleté-e
sheshté...)

Njé& modifikim i secilit prej
elementeve bazé gé
karakterizon njé artikull
tregtar con zakonisht né
ndryshimin e numrit GTIN.

“Vini re: Rregullat kombétare,
federale apo lokale mund té
aplikohen dhe té kené pérparési.
Pér shembull, né disa industri si
shéndetésia, rregulla ose kérkesa
té tjera mund té kérkojné njé
numér GTIN té ri.

“Vini re: Normalisht modifikimet e
pérmasave bruto gé nuk ndikojné
né sasiné ose masén neto té njé
artikulli tregtar nuk kané efekt né
caktimin e numrit GTIN.
Megjithaté, nése pérmasat bruto
(p.sh. gjatésia, thellésia, pesha,

et)) ndryshojné me mé shumé se

20%, atéheré nevojitet njé numér i
ri GTIN.

1.3.2. Mallrat me ¢cmim té
paracaktuar

Paracaktimi i cmimit nuk
késhillohet si praktiké né
tregéti sepse krijon
ndérlikime né mirémbaijtjen e
dosjes sé njé artikulli tregtar
mes zinxhirit furnizues.
Megjithaté, nése ¢cmimi gé
paguan konsumatori éshté |
shénjuar né artikull, atéheré
edhe
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numri GTIN duhet
ndryshuar né rast se ¢cmimi i
shénjuar né artikull
ndryshon.

1.3.3. Variante promovuese

Promovimi éshté njé

ndryshim i pérkohshém né
tregtimin e njé artikulli, gé
modifikon paraqitjen e tij.

‘Varianteve promovuese té
artikujve tregtaré gé
ndikojné né peshén ose
véllimin neto té artikullit, i
duhet caktuar njé numér
GTIN i vecanté. Pér
shembull: kur njé artikulli i
bashkéngjitet njé artikull
tjetér 100% falas.

‘Variantet promovuese té
artikujve tregtaré mund té
ndikojné né ndryshimin e
peshés ose pérmasave té
artikullit té tregtuar me mbi
20%. Né kété rast varianteve
promovuese i duhet caktuar
Nnjé numér i vecanté GTIN.

‘Varianteve promovuese té
artikujve tregtaré té cilave i
éshté specifikuar né vecanti
njé ulje ¢mimi né paketim
duhet ti caktohet njé numér
i vecanté GTIN pérvecse né
rastet kur praktikat lokale té
tregtimit ose legjislacioni

pér caktimin e ¢mimit
dikton ndryshe. Pér
shembull: 10 leke mé pak.

-Secilit promovimi sezonal
té njé artikulli tregtar i
duhet caktuar njé numér iri
GTIN.

Pér shembull: Cokollaté e
amballazhuar vecanérisht
pér Pashké.

‘Varianteve té tjera
promovuese gé nuk duhet ti
caktohet nje numér GTIN i
vecanté. Pér shembull:
Kupona kursimi, dhuraté
falas brenda (pérvecse kur
kjo shkakton njé rritje né
peshén bruto me mbi 20%),
ose mostra té dérguara
direkt tek konsumatori duke
e shmangur pikén e shitjes.

1.3.4. Ndryshime né
artikullin tregtar

Ndryshimet né artikullin
tregtar pérfshijne ¢cdo
ndryshim ose pérmirésim
gjaté jetés sé njé artikulli
tregtar. Artikulli “i ri”
z&vendéson té vjetrin. Nése
pronari i markés vendos té
krijojé njé variant (p.sh. me
elemente pérbérés té
ndryshém) né paralel me
artikullin tregtar standard,
atéheré duhet té caktohet
Nnjé numér i vecanté GTIN.

Kur njé artikull tregtar
péson ndryshime ose
pérmirésime té vogla
atéheré nuk ka nevoje gé ti
caktohet nje numér i ri
GTIN. Pér shembull:
rikompozimi vizual

i njé etikete. Ky rregull
aplikohet si pér artikuj
tregtaré pér konsum me
pakicé (njési té pikave té
shitjes me pakicé) ashtu
edhe pér grupime
standarde té artikujve
tregtaré (arka ose paleta).

Nése sasia ose masa e njé
artikulli tregtar ndryshon
ose nése konsumatorit i
duhet té bejé dallim midis
pérshkrimit té njé produkti
té vjetér me até téri,
atéheré duhet té caktohet
njé numér i ri GTIN.

1.3.5. Variante pér grupimet

Artikujve tregtaré, gé
pérbéhen nga njési me té
vogla tregtare, duhet ti
caktohet njé numér i
vecanté GTIN, pér sa kohé
gé ka njé ndryshim té
numrit GTIN té secilés prej
njésive té vogla.
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1.4. Koha gé duhet té
kalojé pér té ripérdorur
njé numér GTIN

Njé numér GTIN i njé artikulli
tregtar i cili ka kohé gé nuk
pérdoret, nuk mund té ri-
pérdoret pér njé artikull
tjetér tregtar.

1.5. Rregullimi i té
dhénave

Né momentin gé njé numér i
ri GTIN i caktohet njé
artikulli tregtar, éshté
thelbésore gé pronari i
markés té pajisé partnerét
tregtaré me informacionin e
detajuar rreth
karakteristikave té artikullit.

Ky informacion duhet té
komunikohet pérpara se
artikulli té fillojé té
tregtohet.

Pajisja sa mé e shpejté e
blerésve me informacionin
pér numrin e ri GTIN
mundéson rritjen e
eficencés sé proceseve té
porositjes dhe trasportit té
produkteve pérgjaté
zinxhirit furnizues.

1.5.1. Praktikat me té& mira
pér rregullimin e te dhénave

Komunikimi i sakté i
ndryshimeve apo caktimeve
té GTIN-éve té rinj ndérmjet
aktoréve té zinxhirit
furnizues ka njé réndési
thelbésore. Ky kémbim i
informacionit mundéson gé
té dhénat rreth ¢do barkodi
té skanuar té jené té sakta.
Mungesa e té dhénave té
sakta, vecanérisht né pikat e
shitjes (POS) mund té
shkaktojé pasoja ligjore
Numri GTIN mundéson njé
zgjidhje né dobi té zinxhirit

furnizues pér identifikimin e
cdo artikulli gé tregtohet.
Kostot e pérgjithshme té
zinxhirit furnizues
minimizohen pér té gjithé
partnerét tregtaré gé
respektojné té njéjta
rregulla té shpérndarjes.
Udhézimi né vijim pér
“Praktikat mé té& mira” jepet
pér té gjithé artikujt dhe
éshté krijuar nga prodhues,
shpérndarés dhe shités té
ndryshém pér té& ndihmuar
né eleminimin e cdo
ngatérrese té krijuar midis
identifikimit té produktit
dhe listés sé produktit né
bazén e té dhénave té
zinxhirit furnizues.

1. Shpérndarja e numrit
GTIN, dhe barkodimi i
numrit GTIN, éshté njé
proces teknik, rregullat
e té cilit jané pjesé

e Specifikimeve té
Pérgjithshme té GS1.
Nxjerrja né treg e
produktit éshté akti i
miratimit té njé produkti
té ri nga njé organizém
tregtar. Nxjerrja né treg
e produktit vjen si
rezultat i bisedimeve
tregtare mes blerésit
dhe shitésit.

Pér shembull: Shpérndarja
e numrit GTIN duhet te
jete e pavarur nga nxjerrja
ne treg e produktit.

2. Pér arsye menaxhimi,
ose pér té garantuar gé
informacioni i sakté ti
komunikohet
konsumatorit
pérfundimtar,
ndryshimet né njé
artikull mund té kérkojné
njé numér té

ri GTIN. Njé numér i ri
GTIN nuk nénkupton
njé nxjerrje té re né
treg.

Pér shembull: Nése
nevojitet ndryshimi i
numrit GTIN té njé
produkti né treg, kjo nuk
duhet té shkaktojé
automatikisht nxjerrjen
né treg té njé produkti té
ri.

3. Caktimi i numrit
GTIN dhe baza e té
dhénave pér nxjerrjen
né treg

té njé produkti duhet
té konsiderohen si dy
vendime krejtésisht té
pavarura: Caktimi i
numrit GTIN nuk éshté
objekt bisedimesh.

4. Pronari i markés vé
né dispozicion té
klientit té tij té gjithé
informacionin né lidhje
me artikujt e tregtuar,
mé ané té njé mesazhi
EDI ose té njé
katalogu online
produktesh, jo mé
voné se sa koha kur
éshté nxjerré né treg.
Né rastin e
promocioneve ose
pérmirésimit té njé
produkti, ky
informacion do té
komunikohet né
pjesén mé té madhe
pérpara kohe, gé ti
krijoje mundési shitésit
pér ta konfirmuar dhe
procesuar kété
informacion.
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2. Ndryshimet e pronésisé sé markeés

2.1. Blerjet dhe
bashkimet

Produktet ekzistuese té
barkoduara gé jané né
gjendje pérpara blerjes apo
bashkimit, pér kompaniné
gé éshté duke u bleré,
mbajné té njéjtin numér
GTIN. Produktet e
prodhuara pas blerjes apo
bashkimit t& kompanisé
mund té mbajné numrat e
njéjté GTIN té caktuar
pérpara blerjes né rast se
kompania blerése vazhdon
té jeté anétare e GS1
Albania.

Bashkimi nénkupton gé
dikush ka marré kontrollin
e kompanisé dhe ka marré
pérsipér pérgjegjésite pér
mbajtjen e prefiksit GS1 té
kompanisé, ashtu sikurse
asetet dhe mjediset.
Produktet gé kompania e
bleré i ka prodhuar me té
njéjtin prefiks GS1, mund
té vazhdojné té prodhohen
duke mbajtur té njéjtin
prefiks edhe pas bashkimit,
megénése kompania
blerése ka kontroll té ploté.

Nése déshiron, kompania
blerése mund ti etikétojé té
gjithé produktet e blera
duke pérdorur prefiksin e
tyre ekzistues. Nuk mund
té lihet pa u véné né dukje,
réndésia gé ka informimi i
partneréve tregtaré né
lidhje me ndryshimet e
béra, né njé kohé sa mé té
shpejté.

Njé kompani duhet té béjé
kujdes kur pérgéndron
shpérndarjen e té gjithé
numrave nén prefiksin GS1
ekzistues sepse rezulton né
njé shtim té punés dhe
mirémbajtjes sé bazés sé
té dhénave pér klientét.

2.2. Blerja e pjesshme

Nése njé kompani blen njé
sektor té njé kompanie,
atéheré kompania blerése
duhet té ndryshojé numrin
GTIN té sektorit té bleré
brenda njé viti.

Rregullat né lidhje me
pérdorimin e numrit GTIN
té shitésit, dhe celésa té
tjeré identifikimi GS1,
duhet té merren né
konsideraté né momentin
gé krijohet kontrata e
blerjes.

2.3. Ndarja ose prishja

Kur njé kompani ndahet né
dy pjesé ose né mé shumé
kompani té vecanta, éshté
e nevojshme gé cdo prefiks
GS1 i caktuar kompanisé
origjinale, ti transferohet
vetém njérés prej
kompanive té reja té
formuara. Cdo kompani

e ngelur pa njé prefiks GS1
duhet té aplikojé prané njé
organizate anétare GS1
dhe té pajiset me njé
prefiks tjetér unik.

Vendimi se cila prej
kompanive té reja té krijuara
duhet té mbajé prefiksin
origjinal GS1, duhet té béhet
né ményré té tillé gé té
minimizojé numrat shtesé
GTIN gé nevojiten.

Nése secila prej kompanive
té ndara ka né zotérim
artikuj té tregtuar gé jané té
barkoduar me prefiksin GS1
té kompanisé gé nuk e
zotéron mé, atéheré
kompania duhet ti
ribarkodojé ato artikuj duke
pérdorur prefiksin GS1 té saj
né momentin gé kryhet
amballazhimi ose etiketimi i
ri. Klientét duhet té
njoftohen pérpara se té
kryhen kéto ndryshime.
Kompanité e ndara gé
marrin njé prefiks GS1 duhet
té& mbajné shénim numrat
GTIN té krijuar gé i jané
caktuar artikujve té cilét nuk
i kané mé né zotérim. Ato
nuk duhet ti ri-pérdorin mé
kéto numra.
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3. Rregullat e caktimit té GTIN té shpjeguara

thjeshteé

3.1. Prezantimi i njé produkti té ri.

GTIN i Ri pér artikullin tregtar dhe pakon:

Njé "produkt i ri” pérkufizohet produkti gé aktualisht nuk ekziston ose nuk éshté né
dispozicion pér shitje dhe &shté njé shtesé né portofolin e pronarit t& markés / &shté i ri né
treg.

Cdo produkt i ri kérkon caktimin e njé GTIN.

Shembuj té ndryshém gé kérkojné caktimin e nj¢ GTIN té Ri.

T-

e Kompania e erézave synon té zhvillojé njé linjé produktesh gé pérfshjné njé aromé té re

né portofolin e pronarit t& markés

e Njé prodhues i telefonit celular synon té shtojé njé model me karakteristika té reja.

e Paketimi i njé produkti éshté né gjuhén angleze dhe éshté krijuar njé version i vetém i
gjuhés spanjolle té té njéjtit produkt.

e Njé modifikim sezonal ku konsumatori / partneri tregtar &shté né gjendje té porosisé
né ményré unike produktin.
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o Njé model i ri televizori me funksione té reja, p.sh. EiFi dhe aftési transmetimi.

\ /) -/
| g ! I g ! | g !
small small small
W/ \_/ \/

large large large

e Njélinjé e re e bluzave gé pérfshin madhési dhe ngjyra té& ndryshme té njé modeli (S,
M, L, XL, etj). Cdo variant i ri né model, ngjyré dhe madhési konsiderohet njé produkt
unik dhe i caktohet njé GTIN unik.

e Vitii prodhimit i njé shishe vere ndryshon né& ményré té tillé gé ajo té njihet nga
konsumatori si njé veré e njé cilésie t& ndryshme nga viti i kaluar dhe kjo veré nuk
trajtohet si "rrijedhshméri” ose produkt serie, por si njé produkt unik.

3.2. Ndryshim né formulén e deklaruar ose né funksionalitet.

GTIN i Ri pér artikullin tregtar dhe pakon:

o (@) o
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"Funksionaliteti” pérkufizohet si géllimi apo pérdorimi i vecanté pér té cilin &shté krijuar
produkti. "Formula” pércaktohet si njé listé e pérbérésve té pérdorur pér té krijuar njé artikull
tregtar.

Ndryshimet né formulén ose funksionalitetin e njé produkti té cilat reflektohen né
informacionin e kérkuar ligjérisht mbi paketimin e njé produkti (mbi etiketé&) dhe té cilat
pronari i markés kérkon ti shérbejné konsumatorit pér té béré dallimin nga produkti i
méparshém kérkojné caktimin e njé GTIN té ri.

Shembuj té ndryshém gé kérkojné caktimin e njé GTIN té RI.

e Amoniaku (njé pérbérés potencialisht i rrezikshém) shtohet né formulé. Ky ndryshim
mund té shkaktojé njé problem né ményrén se si konsumatorét / partnerét tregtaré
aktualisht e pérdorin ose e ruajné produktin.

e Njé produkti i ndryshohet pérbérja duke iu shtuar arra, e cila paragét njé alergjenté té
ri. Ky shtim reflektohet né deklaratén e etiketés dhe duhet té jeté i dallueshém nga
konsumatori.

e Njé& ndryshim né formulé redukton shegérin me 50% pér ta béré artikullin tregtar me
"sheger té ulét”.

e Salmoniingriré mé paré tani shitet si salmon i freskét.

Shénim: Nryshime té vogla né formulén e produktit té cilat nuk jané té nevojshme té
reflektohen né deklaratén (etiketén) e produktit pér konsumatorin NUK kérkojné caktimin e
njé GTIN té ri.

o (@) o
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3.3. Ndryshim né pérmbajtjen neto té deklaruar.

GTIN i Ri pér artikullin tregtar dhe pakon:

"Pérmbajtja neto” pércaktohet si sasia konsumuese e produktit gé gjendet né njé paketim.
Ajo deklarohet né etiketé, dhe mund té pérfshijé: peshén neto, véllimin, njésité né brendési,

etj.

Cdo ndryshim (zmadhim ose zvogélim) né peshén, volumin dhe numrin e njésive né brendési
té artikullit tregtar, i cili reflektohet dhe né etiketén e artikullit kérkon caktimin e njé numri té ri
GTIN.

Shembuj té ndryshém gé kérkojné caktimin e njé¢ GTIN té Ri.

=

e Pesha neto e deklaruar né njé kavanoz rritet nga 320g né 380g.

e Numri i deklaruar i pelenave né njé pako pelenash té disponueshme ndryshon nga 14
né 12.

e Numrii deklaruar i stilolapsave né njé pako ndryshon nga 4 né 6 dhe nuk ka ndryshime
dimensionale.

e Njé sasi shtesé (bonus/dhuraté) produkti &shté pérfshiré né paketim dhe reflektohet né
deklaratén pér konsumatorin. Pér shembull, njé pako prej 4 buzékugésh rritet dhe
deklarohet si njé pako prej 6 buzékugésh. Produktet shtesé (2 buzékugét) deklarohen
né etiketé.

o (@) o
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3.4. Ndryshim i pérmasave ose i peshés bruto té produktit.

GTIN i Ri pér artikullin tregtar dhe pakon:

Njé ndryshim né njé dimension fizik té produktit, né ¢cdo aks, ose né peshén bruto mbi 20%,

kérkon caktimin e njé GTIN té ri.

Shembuj té ndryshém gé kérkojné caktimin e nj¢ GTIN té Ri.

10cm

=

- .
I

I
=
.
3
-

150m

-

e Lartésia e njé kutie té detergjentit ndryshon me 30% nga 10 cm né& 7 cm.

e Pesha bruto e njé produkti rritet me 50% nga 0.34 kg né 0.68 kg pér shkak té ndryshimit

té materialit té paketimit nga plastika né gelq.

e Njé orientim i produkteve né njé kuti ose paleté (nuk ka ndryshim né artikullin brenda)

mund té ndryshohet né ményré té tillé gé njé ose mé shumé akse té kutisé té
ndryshojné.

o (@) o
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3.5. Shtimi ose hegja e pullés sé certifikimit.

GTIN i Ri pér artikullin tregtar dhe pakon:

Njé ndryshim né paketim me géllim pér té shtuar ose hequr njé pullé certifikimi (p.sh., kosher,
UL ose CE) gé ka réndési pér organet rregullatore, partnerét tregtaré ose pér konsumatorin
pérfundimtar, kérkon caktimin e njé GTIN té ri.

Shembuj té ndryshém gé kérkojné caktimin e njé¢ GTIN té Ri.

Peas » Peas

e Shtimi i njé pulle "Energji Eficente” e |&éshuar nga njé agjenci e miratuar nga geveria.
e Heqgja e njé pulle certifikimi Hallall ose Kosher nga paketimi i njé produkti.
e Heqgja e nje pulle certifikimi: ORGANIKE.

Peas » Peas

5 @ <4
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3.6. Ndryshime né markén primare.

GTIN i Ri pér artikullin tregtar dhe pakon:

Marké primare éshté marka mé e njohur nga konsumatori, si¢c pércaktohet nga pronari i
markés dhe mund té shprehet si logo dhe / ose fjalé.

Njé ndryshim né& markén primare gé shfagét né artikullin tregtar, kérkon caktimin e njé GTIN té
ri.

Shembuj té& ndryshém gé kérkojné caktimin e njé¢ GTIN té Ri.

Vse ™ ke

Brand A Brand AA

e Emriimarkés primare té& kompanisé ndryshon nga "Old Nike” né "Leading Nike .

3.7. Ndryshime té pérkohshme ose promocionale.

GTIN i Ri pér artikullin tregtar dhe pakon:

o (@) o
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Njé ndryshim né njé produkt gé po promovohet (duke pérfshiré ndryshimet e paketimit) pér
njé ngjarje apo daté specifike, ndryshim ky gé ndikon né partnerét e zinxhirit té furnizimit
gjaté njé périudhe kohore té specifikuar, kérkon caktimin e njé GTIN té ri.

Shembuj té ndryshém gé kérkojné caktimin e njé¢ GTIN té Ri.

¥

oodwey

oodweys

e Artikuj té bashkangjitur falas
o Njé artikull testimi pa pagesé (nuk éshté identifikuar me GTIN-in e vet) éshté i
bashkangjitur né njé artikull ekzistues pér njé périudhé promocionale.
Pérmbajtja e deklaruar neto e artikullit origjinal &éshté e pandryshuar dhe
dimensionet e paketimit ose pesha bruto e produktit NUK jané ndryshuar me mé
shumé se 20 %.

L)Y

e Artikuj t& modifikuar pér sezone té caktuara
o Pér njé kohé té kufizuar, imazhet e festés portretizohen né njé produkt. Pemét e
pushimeve jané shtuar né njé pako biskotash.
o Njé paketé unike produkti &shté prezantuar pér "Sezonin e kthimit né shkollé”.
o Logot e Kupés sé Botés i shtohen paketimit té produktit pér njé kohé té
kufizuar.
o Njé kupon dhuraté me datén e skadimit shtohet né paketé.

o (@) o
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e Promovimii shtypur né paketé
o Njé version promovues i njé produkti nxirret né treg me njé "Oferté speciale” té
shtypur né paketim.

3.8. Sasia e artikujve tregtar né kuti.

GTIN i Ri pér artikullin tregtar dhe pakon:

Njé ndryshim i numrit té artikujve trégtar né njé kuti apo ndryshimi i sasisé sé kutive né njé
paleté kérkon caktimin e njé GTIN té ri.

Shembuj té ndryshém qgé kérkojné caktimin e nj¢ GTIN té Ri.

£FFD =» FFFED

9-count 12-count

e Numri i shisheve né njé kuti ndryshon. Nga 9 shishe vendosen 12 shishe.
e Numrii kutive né njé paleté ndryshon. Nga 9 kuti vendosen 12 kuti.

5 @ <4
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3.9. Grupime produktesh té paracaktuara.

GTIN i Ri pér artikullin tregtar dhe pakon:

Grupime produktesh té paracaktuara jané paketimet me dy ose mé shumé artikuj tregtaré té
kombinuar sébashku gé shiten si njé artikull i vetém.

Ndryshimi, shtimi ose hegja e njé prej artikujve té pérfshiré né kété paketim kérkon caktimin e
njé GTIN té ri.

Shembuj té& ndryshém qgé kérkojné caktimin e nj¢ GTIN té Ri.

e Varieteti i parfumeve né njé paketim me 3 parfume ndryshon dhe njé nga shishet e
parfumit zévendésohet me njé parfum té ri.

e Paketimi me njé shampo dhe balsam flokésh ndryshon dhe bé&het njé shampo dhe njé
maske zbutése flokésh.

e Njé paketim gé ka bluza me ngjyré blu ndryshon dhe njé bluzé blu zévendésohet me
njé bluzé té verdhé.

5 @ <4
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3.10. Cmimi né paketim.

GTIN i Ri pér artikullin tregtar dhe pakon:

“Cmim né paketim” éshté stampimi i cmimit té paracaktuar té produktit né amballazhin
e paketimit. Ky nuk konsiderohet si cmim i vendosur né etiketén e cmimit dhe nuk
mund té higét nga paketimi i produktit.

Cdo lloj shtimi, ndryshimi apo hegje e cmimit té vendosur né paketimin e produktit (i

cili nuk éshté i rekomandueshém), kérkon vendosjen e njé GTIN té ri.

Shembuj té ndryshém gé kérkojné caktimin e njé¢ GTIN té Ri.

> N,

e  Cmimii stampuar né paketim ndryshon nga €2 né €1.

e  Cmimii produktit i vendosur né paketim rritet dhe bé&het €8.

e Cmimiirekomanduar i fabrikés pér shitjet me pakicé vendoset $2.19 dhe
pérfshihet né amballazhimin e produktit.
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GS1 beson né fuginé e standardeve
pér té transformuar ményrén se si

punojmé dhe jetojmé.

GS1 Albania

Rruga e Barrikadave mbi ish-kinema “17 Néntori”, Shkalla 4, Apt 3,
Tirane, Albania

T. +355 42 232 073

F. +355 42 232 073

E. info@gslal.org

www.gslal.org

304000

325008 “
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GS1 éshté nje marké e regjistruar e GS1 AISBL.
Gjithé pérmbajtja éshté proné e GS1 AISBL 2014.




